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在一个房间中，不时传出来
欢声笑语，偶尔也会有阵阵讨论，
记者挑起门帘，看见一个年轻人，
正站在讲台上，给下面的人讲课。
他就是县淘宝培训讲师———电商
推客培训中心的徐全阳。
近日，记者来到培训中心，

见到了徐全阳。
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岁的他很沉稳，
说话有条不紊，谈吐间从容不迫，
但也不失活力，脸上一直带着笑
容。“我做电子商务
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年了。
在做培训之前，我做过旅游折扣
网，卖过电动工具，当然，现在
也还在从事这一块，但现阶段，
淘宝培训是我工作的重头。”徐全

阳泡好茶，坐了下来。
近些年来，电子商务成为了

购物的新潮流， “双
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”的疯狂业绩，让多少商人红
了眼，然而他们中很多人还不懂
得电子商务，不清楚如何利用电
子商务让自己获得更多的利润。
在徐全阳之前，武义还没有真正
意义上的淘宝培训中心。“花最
少的钱，享受最好的网络生活，
这是我一直以来信奉的理念。我
觉得，电子商务的商业技能需要
传承，更需要有人去推广。而我，
只是适时地顺应当下的潮流而
已。”徐全阳说得很轻松，但他的

这一举动，在一定程度上对武义
电子商务的推广起到了重要的作
用。
他的学员张女士在中心学了

"

个星期，以前的她帮别人看店，
收入不高。“刚开始学的时候，
什么都不会，徐老师会耐心地手
把手教我，直到我会了为止。他
讲课全面、授课认真，挺负责任
的。”张女士一说起徐全阳就开始
滔滔不绝。“我现在在淘宝上卖
按摩器材，这些货是从永康那边
进的，如果自己没有产品或者货
源，徐老师会给我们介绍产品。”
张女士满脸的欣慰。

“我们之前摆过地摊、做过手
绘墙生意，走到现在虽然还算顺
利，但也挺艰辛的。全阳现在的
压力也还是挺大的，要备课上课，
每晚都很迟睡觉。”徐全阳的妻子
章婷停了停，继续说：“他很勤
快，也很聪明，做事情很执着很
认真，所以困难都没有难倒过
他。”
“对于以后，我还不敢多想，

但我会尽自己的努力，培养更多
的讲师，做好传承工作，让电子
商务在武义这片沃土上茁壮成
长！”徐全阳眼神坚定，满怀信心
憧憬着未来。

“死飞？啥玩意儿？”一年前，“死飞”一
词对于县城里的大多数人而言还是个相当陌生
的词，随着街头上造型简洁，色彩绚丽的个性
单车越来越多， “死飞”这一新鲜事物也越
来越受到人们的关注。校园里、街头上，三三
两两五颜六色的死飞单车引来年轻人的热烈议
论，每个如风般穿梭而过的身影总是能成为一
时的注目点。
“死飞”就像一个传奇，流行在世界各地

的年轻人中间，并逐渐形成一种代表着时尚运
动的潮流文化。“死飞车”起源于美国，类同
于场地自行车，“死飞”一词来源于英文
“
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”———“固齿”，即飞轮是死的，而
普通的自行车飞轮是活的。“死飞”的飞轮，
将链条与后轮固定起来，只有通过车手的踩
踏，轮子才会随着链条转动。近两年，死飞自
行车开始风靡全国，受到年轻人的热烈追捧。
朱志江，一个
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岁的年轻人，在
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年的
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月入手第一辆死飞单车后，一发不可收拾地爱
上死飞，
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个月后，他在县城开起了第一家死
飞单车销售店。
“当时县城里还没有人在骑‘死飞’，我

第一次接触‘死飞’也是机缘巧合。”朱志
江从学校毕业后一直在家里的建材店帮忙，
有次闲时上网偶然看到了“死飞”车的图

片，瞬时就被“死飞”靓丽的造型、夺目的
色彩深深吸引，打听到金华有卖这种单车便
和朋友一起前往购买。“当时我们骑在街上
回头率超高的，很多人向我们打听车子哪里
买的。”感受到周围同龄人对“死飞”的喜
爱，同时也因为县城没有 “死飞”零配件
专卖店。“车子换修要拿去金华很不方便，
于是我就萌生了想法要在武义开一家‘死
飞’零配件专卖店。”朱志江说。
得到家里的支持后，朱志江马上开始店面

选址、装修、进货，一间布置个性的“波菲特
死飞配件专卖店”很快就在西南路落成了。
“之所以选择加盟‘波菲特’是因为它是全国
连锁的大牌子，质量有保障。”
新店落成，朱志江和他的一帮爱“死飞”

的好友从此有了“据点”，他建立了一个“死
飞朋友圈”，在节假日里一起骑车出游，交流
玩车技能。“每到双休日我们朋友圈的小伙
伴们就一起骑车，像郭洞、柳城等风景优美
的地方都是我们的目的地。”在朱志江的店里
的一面墙上，记者看到一张张年轻面孔和死
飞车的合影。“上面每一张照片都是来我店
里买车的顾客和他们爱车的留影。”开店将近
一年，朱志江的“武义死飞”朋友圈从最初
两三个人发展到现在六十多人，去年夏季，

他们组织了十多人一起参加在金华举办的
“死飞野猫赛”，在赛事上秀他们的定杆、漂
移等技能。“虽然比赛没有获奖，但是我觉
得重在参与，当时成立这间死飞专卖店我也
是抱着‘以车会友’的心态去做的。”
对于目前“死飞”消费主力军是年轻人

的现状，朱志江表示其实许多想买而没有
买的消费者是心存疑虑的。“说起死飞，
大家总是会第一时间用‘没有刹车’来形
容它的特点，其实不是，死飞有刹车，它
用脚踏来控制车速。一踩脚踏车就走，定
住脚踏车就停。”也正是死飞车的这个特
点，才让它能实现倒骑、跨刹、漂移等等
炫酷技能。也正因为“死飞”没有手刹等
多余的零件，它的质量很轻，整车共
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个
零件。“每种零件都有不同的颜色，顾客
可以随心搭配自己喜欢的颜色，因此每辆
死飞单车都是独一无二的，这也就是为什
么它那么吸引眼球了。”
采访间，一个打扮酷酷的女生来到店里取

她几天前预定的车架，“她是店里的老主顾
了，也是我的好朋友，在开店之前我们就因为
死飞相识。”朱志江向记者介绍。随后这位女
生在店里玩起了车，“起！定！放！”一套漂
亮的定杆动作完成的干净、利落。

年轻行业走出新路子
而立青年传授电商技能

徐全阳的电商培训之路
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朱志江：卷起一阵“死飞”风

见习记者 吴文超 王晨慧


